
Rocío Pacora Bazalar

ALGORITMO DE TIKTOK: 
CÓMO HACER CONTENIDO VIRAL





FUENTE: wearesocial



¿Qué es TikTok y quiénes están en la plataforma?

¿Cómo funciona TikTok?

¿Cómo las marcas están usando TikTok para generar 
contenido viral?

Playbook para armar tu campaña en TikTok
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1 ¿Qué es TikTok y quiénes 
están en la plataforma?



TikTok es:

Red Social

Origen chino

Video content

Crear, editar, 
compartir y ver

Aplicación móvil

UGC (User generen 
content)



“Capturar y presentar la creatividad, 
el conocimiento y los momentos más 
valiosos de la vida directamente 
desde el teléfono móvil. TikTok 
permite a todos ser creadores y 
alienta a los usuarios a compartir su 
pasión y a expresarse creativamente 
a través de sus vídeos”

MISIÓN

FUENTE: OBERLO.COM.PE



Contenido generado 
por el usuario

Contenido autentico

Personalizacion

Particularidades:

Atemporal



¿Quiénes usan TikTok?

La audiencia global tiene  
menos de 30 años

Los usuarios más activos 
son la generación Z



2 ¿Cómo funciona?



FUENTE: DIGIDAY 2019

La esencia es  crear videos cortos, muy dinámicos, con pistas musicales y 
efectos visuales que se reproducen en loop, con el fin de viralizarse dentro y 
fuera de su propia red. 



¿Cómo funciona el algoritmo de TikTok?

Videos que gustan

Videos que comparten

Tiempos de reproducción

Comentarios que publican

Contenido que el usuario crea

MEDICIÓN EN 
FUNCIÓN AL 
VALOR PARA EL 
USURIO

Contenido duplicado



3 ¿Cómo las marcas están 
usando TikTok?



¿Cómo las marcas están creciendo en la plataforma?

Organica Pagada



¿Cómo las marcas están creciendo en la plataforma?

Organica Pagada

Entretenimiento y 
espontaneidad



Formato vertical

Pantalla completa

3 a 60 seg

No hay cronologia

Storytelling

Busca la retención

9 a 15 seg

video x video

Gancho: 3 seg iniciales 
CTA: 2 seg finales

Hashtag 2 a 4

Música Creatividad y sincronización



Formato vertical

Pantalla completa

3 a 60 seg

No hay cronologia

Storytelling

Busca la retención

9 a 15 seg

video x video

Gancho: 3 seg iniciales 
CTA: 2 seg finales

Hashtag 2 a 4

Música Creatividad y sincronización

Entretenimiento 
es base

Culturalmente 
relevante

Cooperar con 
creadores



Contenido paid

FUENTE: DIGIDAY 2019



4 Playbook para armar tu 
campaña en TikTok



PLAYBOOK

TIKTOK PARA 
NEGOCIOS

Define a tu audiencia

Benchmark

Optimiza tu cuenta

Integra TikTok a tu 
mix de canales

Crea una estrategia 
de contenido 

exclusivo para la 
plataformaInvolucra a tu 

audiencia

Se divertido

Perfila hashtags

Mide resultados
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GRACIAS
Sigamos en contacto

rocio@libiak.com

/mrociopacorab/
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